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Välkommen till vår
grafiska manual
I den grafiska manualen hittar du regler och exempel för Upplands Väsby 
kommuns grafiska profil. Med en grafisk profil skapar vi ett gemensamt  
uttryck som ger igenkänning och trovärdighet. Det ska alltid vara tydligt att 
det är Upplands Väsby kommun som är avsändare när vi kommunicerar. 

Har du frågor är du välkommen att kontakta
formgivning@upplandsvasby.se
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Vår
logotyp
Vår logotyp är grunden i vår grafiska profil.
Den skapar igenkänning och visar att verksamheterna
och informationen är från Upplands Väsby kommun.
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Logotyp
Vår logotyp används alltid som avsändare oavsett 
vilka kontor, verksamheter eller enheter som 
ansvarar för informationen. Det ska vara tydligt  
att det är kommunen som är avsändare.

Den finns i två färger, svart och vit. Använd den  
version som ger bäst kontrast mot bakgrunden.

Den svarta logotypen används på ljusa bakgrunder, 
den vita logotypen används på mörka bakgrunder.

På nästa sida hittar du regler för användning av 
kommunens logotyp.

Sekundär logotyp
Den sekundära logotypen används på små eller 
smala ytor där den primära logotypens text blir 
svårläst, exempelvis på roll-ups.  

Kontakta formgivning@upplandsvasby.se vid  
frågor om användning av logotypen.

logotyp

PRIMÄR LOGOTYP

SEKUNDÄR LOGOTYP
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Regler för logotypen 

logotyp  |  regler för logotypen

För att säkerställa ett professionellt och enhetligt 
intryck ska logotypen användas på ett korrekt sätt.

•	 Använd alltid den officiella logotypen.

•	 Det är inte tillåtet att använda eller skapa 
egna logotyper.

•	 I våra grafiska mallar är logotypen placerad  
på rätt plats.

•	 Om du vill lyfta vilken enhet eller verksamhet 
som står bakom informationen skrivs det i 
löptext eller som rubrik. 

Felaktig användning av logotypen
•	 Placera inte logotypen på en färgad platta.  

Godkända undantag finns i vissa mallar.

•	 Placera inte logotypen ovanpå en bild,  
det försämrar läsbarheten.

•	 Ändra inte färg, text, proportioner eller  
utseende på logotypen.

FELAKTIG ANVÄNDNING AV LOGOTYPEN

ENHETSNAMN
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Frizon
Logotypen omges av en frizon, det är den minsta 
tillåtna ytan runt logotypen som ska hållas fri från 
text, bild eller andra logotyper. Frizonen ser till 
att logotypen blir tydlig och att den inte blandas 
ihop med andra element. I kommunens mallar 
är frizonen inlagd. 

logotyp  |  frizon



8logotyp  |  exempel på svart och vit version
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Kommunvapen
Upplands Väsbys kommunvapen finns i tre  
versioner. Den svarta och vita versionen används 
endast på mycket små ytor där logotypens text 
blir svårläst, exempelvis på pins. 

Kommunens heraldiska vapen
Den traditionella versionen av kommunvapnet 
används enbart i ceremoniella sammanhang, 
exempelvis vid hedersutmärkelser, vigselbevis, 
jubileum eller andra formella ceremonier. 

Regler för användning
• Vapnet används inte som avsändare, med  

undantag för profilbilder i sociala medier.

• Ändra inte färg, proportioner eller utseende.

• De heraldiska vapnet används enbart i  
ceremoniella sammanhang. 

• De heraldiska vapnet ska tryckas i rätt  
färger med specialtryck.

kommunvapen

SVART VERSION VIT VERSION HERALDISK VERSION
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Våra
typsnitt
Typsnitt spelar en viktig roll för hur vi uppfattas.
Våra typsnitt är utvalda för att göra kommunikationen
lättläst, tydlig, professionell och enhetlig.
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Typsnitt
Vårt huvudtypsnitt är Source Sans 3. 
Typsnittet är valt för att vara lättläst och för 
att ge ett modernt och professionellt intryck. 
I brödtext använder vi Source Serif Pro.

Source Sans 3 kan laddas ner via Google Fonts. 
Source Serif Pro kan laddas ner via Adobe Fonts.  

I Microsoft Office använder vi Microsoft New Tai 
Lue i rubriker och Times New Roman i brödtext.

Vi använder svart eller vit text. Följ kontrast-
principerna som beskrivs på sida 15.

typsnitt

MICROSOFT OFFICE RUBRIKER

ADOBE CC | WEBB | SKYLTAR | PROFILPRODUKTER 

MICROSOFT OFFICE BRÖDTEXT

ADOBE CC | SKYLTAR BRÖDTEXT

Microsoft New Tai Lue

ABCDEFGHIJKLMNO 
PQRSTUVWXYZÅÄÖ 

abcdefghijklmno
pqrstuvwxyzåäö 

0123456789

Source Sans 3 

ABCDEFGHIJKLMNO 
PQRSTUVWXYZÅÄÖ 

abcdefghijklmno
pqrstuvwxyzåäö 

0123456789

Times New Roman 

ABCDEFGHIJKLMNO 
PQRSTUVWXYZÅÄÖ 

abcdefghijklmno
pqrstuvwxyzåäö 

0123456789

Source Serif Pro 

ABCDEFGHIJKLMNO 
PQRSTUVWXYZÅÄÖ 

abcdefghijklmno
pqrstuvwxyzåäö 

0123456789

Aa

Aa

Aa

Aa
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Typsnittets 
vikter
Vårt typsnitt är valt med fokus på  
läsbarhet och tydlighet. Vi använder 
det för att kommunicera tydligt, men 
också för att skapa karaktär och visuell 
variation. Läsbarhet står alltid i fokus.

Huvudrubriker
I huvudrubriker används typsnittet i 
vikterna Black och Light. Kombina- 
tionen skapar kontrast och dynamik,  
vilket ger ett personligt och levande 
uttryck. 

För att ge en tydlig hierarki, använd 
Black för det viktigaste i rubriken.

Du kan också välja att endast använda
Source Sans 3 Black. Den är både stark, 
tydlig och fångar uppmärksamhet.

Rubrik

Ingress

Brödtext

Fetning

Mellanrubrik
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Våra
färger
Våra färger är inspirerade av Upplands Väsbys natur, 
kultur och stadsmiljö. De är noggrant utvalda för att 
spegla kommunens karaktär och samtidigt uppfylla 
lagkraven för tillgänglighet.
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Färger
Vår färgpalett består av totalt nio färger, 
sex primära och tre sekundära. Färgerna 
får användas fritt och är inte knutna till 
någon specifik verksamhet eller enhet.

För att skapa en tydlig och harmonisk 
känsla använder vi max två färger i vår 
kommunikation.

PRIMÄRA FÄRGER

NATUREN 
CMYK: 98, 10, 69,43
RGB: 7, 98, 76
HEX: #07624c 
PANTONE: 6160 C

MÄLAREN  
CMYK: 100, 63, 5, 26
RGB: 0, 71, 123
HEX: #00477b 
PANTONE: 7693 C

RUNAN  
CMYK: 30, 100, 60, 35
RGB: 122, 11, 50
HEX: #7a0b32 
PANTONE: 1955 C

SEKUNDÄRA FÄRGER

EKEN  
CMYK: 40, 0, 40, 0
RGB: 161, 209, 170
HEX: #a1d1aa 
PANTONE: 344 C

KAIRO  
CMYK: 35, 0, 5, 0
RGB: 170, 221, 237
HEX: #aadded 
PANTONE: 2975 C

LADBROSTENEN  
CMYK: 0, 26, 4, 0
RGB: 244, 204, 220
HEX: #f4ccdc 
PANTONE: 706 C 

STADEN  
CMYK: 0, 36, 98, 0
RGB: 248, 172, 0
HEX: #f8ac00

ÄGGET
CMYK: 2, 2, 5, 6
RGB: 238, 237, 232
HEX: #eeede8

SMEDBY
CMYK: 21, 15, 0, 0
RGB: 205, 208, 231 
HEX: #cdd0e7

färger
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Kontrast
När du kombinerar text och färg är det viktigt  
att säkerställa god kontrast för att uppnå bästa 
möjliga läsbarhet. Vi använder endast svart eller 
vit text.

Här visas vilken textfärg som ska användas med 
respektive profilfärg. Kombinationerna uppfyller 
lagkraven för tillgänglighet.

Samma kontrastprinciper gäller även för illustra-
tioner och piktogram.

YB

AN

SÄ

I

V

F

färger  |  kontrast
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Illustrationer 
piktogram
Vårt piktogrammanér skapar igenkänning och till-
gänglig kommunikation oavsett läsförmåga eller 
språkkunskaper. De kan användas som dekorativa 
element eller när bilder inte passar eller riskerar  
att förstärka stereotyper.
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Piktogram
Vårt piktogrammanér består av så kallade  
”linjepiktogram” – enkla, avskalade symboler  
som är ritade med tunna linjer. 

Kommunikationsenheten ansvarar för kommunens 
piktogram och tar fram nya för att säkerställa en 
tydlig och enhetlig visuell profil.

Regler för användning
•	 Piktogram används inte som logotyper.

•	 Använd endast de officiella piktogrammen.

•	 Skapa inte egna piktogram.

•	 Följ kontrastprinciperna som beskrivs  
på sida 15.

piktogram

UTBILDNING

STAD & NATUR

SPORT & FRITID

TRANSPORT
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Illustrationer
Genom att kombinera olika piktogram kan vi  
bygga upp olika miljöer eller situationer. På så  
sätt skapar vi ett eget illustrationsmanér där flera 
piktogram tillsammans bildar en helhet. 

Till exempel kan piktogram på personer, träd och 
byggnader samlas för att illustrera en stad.

Kommunikationsenheten ansvarar för kommunens 
illustrationer och tar fram nya för att säkerställa en 
tydlig och enhetlig visuell profil.

illustrationer



19illustrationer och piktogram  |  exempel
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Grafiska
element
Våra grafiska element består av enkla, mjuka former 
som hämtat inspiration från kommunens kulturarv 
och närhet till naturen. De ger liv åt layouten och  
förstärker vårt visuella uttryck.



Foto: Monika Grabkowska
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Grafiska element
Vi kallar vårt grafiska element för ”stubben”. 
Den används för att ge liv åt layouten, stärka vårt 
visuella uttryck och lyfta fram viktig information.

Regler för användning
•	 Varje stubbe finns i kommunens profilfärger.

•	 När du använder QR-kod ska ramen runt ha  
samma färg som stubben.



23

Våra 
bilder
Våra bilder ska kännas verkliga och naturliga, 
som att du är där. De fångar vardagsögonblick och 
samspel mellan människor, gärna i Väsby. Med en 
varm ton förmedlar de närhet, öppenhet, gemenskap 
och mångfald.
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Bilder
Bilder från bildbyråer ska 
spegla vårt bildspråk och 
kännas som att de är tagna 
i Upplands Väsby.

Ange alltid fotograf/bildbyrå 
vid användning av bilder.

bilderbilder
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Tre
budskap
För att stärka vår kommunikation använder vi alltid
ett av våra tre budskap. Välj det budskap som passar 
ditt innehåll bäst.

Budskapen finns i våra mallar och placeras  
tillsammans med webbadress och telefonnummer.
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Livet ryms i Väsby
I Väsby får barn och unga en bra start. Här finns 
aktiviteter för alla åldrar och praktiskt stöd som 
förbättrar vardagen. Vi värdesätter dialogen med 
Väsbyborna och erbjuder stöd till företagare. 

Det här budskapet handlar om kommunens 
uppdrag och den service kommunen erbjuder 
för att göra vardagen bättre för alla i Väsby. Det 
kan till exempel handla om IT-stöd för seniorer, 
dialoger med medborgare, barnaktiviteter på 
biblioteket eller stöd till företagare.

Exempel på kommunikation
•	 Programblad för kulturaktiviteter
•	 Information om hemtjänst
•	 Medborgardialoger

tre budskap  |  livet ryms i väsby
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I Väsby hjälps vi åt
Våra 2 000 kollegor gör skillnad varje dag, för  
varandra och för Väsbyborna. Vi stöttar varandra, 
tar ansvar och får livspusslet att gå ihop. Här  
uppskattar vi olikheter och vågar testa nya idéer. 
Våra verksamheter samarbetar för att kunna ge 
det stöd som Väsbyborna har rätt till. Genom  
omtanke skapar vi en arbetsmiljö och en plats  
där människor trivs och utvecklas. 

Det här budskapet handlar om samarbete, både om 
kommunens interna samarbete mellan verksam- 
heterna och samverkan med civilsamhället för att 
skapa ett Väsby där människor trivs och mår bra.

Exempel på kommunikation
•	 Arbetsgivarvarumärke
•	 Interna presentationer 
•	 Förebyggande insatser

tre budskap  |  i väsby hjälps vi åt
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Välkommen hem  
till Väsby
I Väsby är vi alla grannar och har naturen nära 
inpå knuten, samtidigt som det är enkelt att ta sig 
hit. Här kombinerar vi handel, kultur, entreprenör- 
skap och innovation med fokus på hållbarhet.

Det här budskapet handlar om Upplands Väsby 
som plats, vårt miljöarbete och hur vi tillsam-
mans skapar en attraktiv och hållbar kommun 
för både invånare och företag.

Exempel på kommunikation
•	 Information till företag
•	 Stadsutveckling
•	 Friluftsaktiviteter
•	 Hållbarhet

tre budskap  |  välkommen hem till väsby
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En enkel och ren
e-postsignatur
För att göra det enkelt för mottagaren att hitta rätt information 
och ge ett professionell och enhetlig intryck, håller vi vår e-post-
signatur enkel. 
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E-postsignatur 
E-postsignaturen ska följa punkterna nedan. 
På nästa sida hittar du regler för användning.

•	 Förnamn och efternamn 

•	 Titel

•	 Enhet

•	 Besöksadress: 
Adress 
postnummer Upplands Väsby

•	 Telefon: 08-xxx xxx xx

•	 Sms: 07x-xxx xx xx

•	 www.upplandsvasby.se

•	 Logotyp 

•	 Så här behandlar Upplands Väsby kommun 
dina personuppgifter

Certifikat
Certifikat läggs under kommunens logotyp  
med följande tillägg: 

•	 Certifierad i:

•	 Symbol för certifikatet alternativt text

Mikael Novak
Kommunikatör
Kommunikationsenheten
Upplands Väsby kommun
Besöksadress:
Anton Tamms väg 1
194 34 Upplands Väsby
Telefon: 08-590 350 59
Sms: 070-350 00 59
www.upplandsvasby.se

Så här behandlar Upplands Väsby  
kommun dina personuppgifter

Skicka Kopia

Till

Ämne

Pia Holmberg
Anhörigkonsulent 
Enheten förebyggande och insatser
Upplands Väsby kommun
Besöksadress Anhörigcenter:
Himmelsgränd 14a, 1 trappa
194 33 Upplands Väsby
Telefon: 08-590 972 22
Sms: 070-724 72 22
www.upplandsvasby.se

Så här behandlar Upplands Väsby  
kommun dina personuppgifter

Certifierad i:

HBTQI+

Arcus
utbildning

Skicka Kopia

Till

Ämne

e-postsignatur  |  utseende

MED CERTIFIKATUTAN CERTIFIKAT
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RÄTT FELRegler för  
e-postsignaturen 
•	 Signaturen ska följa punkterna på sida 30.

•	 Vi använder typsnittet Microsoft New Tai Lue  
i storlek 11.

•	 Det är inte tillåtet att använda egna typsnitt.

•	 Vi använder svart text för bästa möjliga läsbarhet.

•	 Signaturen är fri från juridiska texter, miljöhälsningar 
eller andra personliga tillägg.

•	 Det är inte tillåtet att använda symboler, emojis,  
bilder eller liknande. 

•	 Använd alltid den primära logotypen,  
se sida 5.

Yasmin Al-Mansouri
Utvecklingsledare
Enheten för Utvecklingsledning 
Upplands Väsby kommun
Besöksadress:
Anton Tamms väg 1
194 34 Upplands Väsby
Telefon: 08-590 216 55
Sms: 070-842 16 55
www.upplandsvasby.se

Så här behandlar Upplands Väsby  
kommun dina personuppgifter

Skicka Kopia

Till

Ämne

Skicka Kopia

Till

Ämne

Sofia Wood 💜
Grafisk formgivare
Kommunledningskontoret
Upplands Väsby kommun

Besöksadress:
Regnbågsvägen 8
194 33 Upplands Väsby
Telefonummer: 08-590 145 28
Sms: 070-391 45 28
www.upplandsvasby.se

🌱   

🌈

När du skickar e-post till Upplands Väsby 
kommun behandlar vi dina personuppgifter. 
Läs mer om hur Upplands Väsby kommun 
behandlar personuppgifter
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Goda  
exempel
Här hittar du exempel på hur de olika delarna av  
den grafiska profilen används.

Har du frågor är du välkommen att kontakta
formgivning@upplandsvasby.se
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Profilbild sociala medier
Till våra sociala medier-konton
använder vi kommunvapnet med
någon av profilfärgerna.

Den mörkgröna färgen ”Naturen”
används exklusivt för kommunens
huvudkonton. Övriga färger får
användas fritt.



36



37



38




	Välkommen till vår grafiska manual
	Innehållsförteckning
	Vår logotyp
	Logotyp
	Regler för logotypen
	Frizon
	Exempel på användning

	Kommunvapen
	Våra typsnitt
	Typsnitt
	Typsnittets vikter

	Våra färger
	Färger
	Kontrast

	Illustrationer piktogram
	Piktogram
	Illustrationer
	Exempel på användning

	Grafiska element
	Inspiration
	Grafiska element
	Våra bilder
	Bilder

	Tre budskap
	Livet ryms i Väsby
	I Väsby hjälps vi åt
	Välkommen hem till Väsby

	En enkel och ren e-postsignatur
	E-postsignatur
	Regler för e-postsignaturen

	Goda exempel
	Trycksaker
	Kontorsmaterial
	Sociala medier
	Profilprodukter
	Mässmaterial
	Informationsskyltar




